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Основная задача: 
Улучшение видимости сайта в 
поисковых системах (Search Engines)

Основная деятельность:
Улучшение ВСЕХ характеристик сайта 
(Optimization)

Основная проблема:
Улучшение поисковых алгоритмов 
неявными факторами



Список поисковых запросов:

• Соответствие тематике 
сайта

• Реально существующие 
товарные позиции

• Набираемость

• Конверсионная 
привлекательность



Использование статистики ПС:

http://www.google.ru/insights/search/

http://wordstat.yandex.ru/

http://adstat.rambler.ru/wrds/



Использование статистики сайтов:

Собственная статистика

Данные конкурентов



Набираемость

Конверсионная привлекательность



Структура сайта: логическая и навигационная



Элементы страниц



Изображения



Структура адресации

HTML-код



Текст
должен быть

разным

уникальным



Повышение уровня авторитетности сайта

Присутствие на социальных ресурсах

Число отзывов

Число упоминаний

Число внешних ссылок



Относитесь к своему 
интернет-магазину также, 
как и к оффлайновому

Максимальная наглядность

Свобода перемещений

Полнота информации

Возможность получения 
консультаций



Используйте естественную внутреннюю перелинковку

«Хлебные крошки»



 Индексируемый тестовый сайт по другому адресу 

 Полное или частичное дублирование контента страниц 

 Адресация  допускает появление дубликатов страниц (перестановка параметров, ID сессий, ref-
параметры) 

 Отсутствует «склейка» страниц, доступных как со слэшем на конце, так и без него

 Сайт доступен и по главному зеркалу (например, с www), и по неглавному 

 На всех страницах есть индексируемый одинаковый текстовый блок 

 Сайт доступен с http:// и с https:// 

 Результаты поиска по сайту, версии для печати и технические страницы доступны для индексации 

 Наличие «пустых страниц», например, незаполненные карточки товара 

 Теги <Title> отдельных страниц  пустые или дублируются

 При выключенной в браузере поддержке JavaScript, отсутствует важный контент или невозможна 
навигация

 Неуместное использование тегов заголовков и выделения

 Наличие страниц, содержащих большое число внешних ссылок (особенно разнотематических)

 Разный контент можно получить по одному и тому же адресу

 Правильность ответов сервера

 Несовпадение кодировки отдаваемой сервером и кодировки страницы

 Отсутствие или некорректность файла robots.txt

 Отсутствие, некорректность или неактуальность xml карты сайта

 Немодерируемый пользовательский контент



Не надо бояться SEO-оптимизации

http://company.yandex.ru/rules/optimization/

Существуют разные подходы к 
оптимизации. Например, можно делать 
сайт более информативным, 
интересным и удобным — то есть 
оптимальным для пользователя. Такая 
оптимизация требует работы над 
содержанием сайта, креативности, 
понимания интересов бизнеса и 
клиентов, большого опыта и знаний. 
Это непростой способ, но он позволяет 
завоевать заслуженную популярность у 
пользователей и высокие позиции в 
результатах поиска.



Спасибо за внимание!


